Event firmowy
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Zwrot event pochodzi z j ezyka angielskiego i w
ttumaczeniu dostownym oznacza  wydarzenie,

zdarzenie. W pojeciu marketingowym  event
uzywany jest do okre s$lenia ré znego rodzaju
form wydarze n o charakterze handlowym,

promocyjnym.

W polskich realiach gospodarczych jest to zwrot
stosunkowo miody, a branza do jakiej sie odnosi
dynamicznie sie rozwija. Event marketingowy jest

bezposrednim sposobem komunikowania sie firmy

z klientami, kontrahentami, srodowiskami opiniotworczymi, decydentami, pracownikami.

Do podstawowych jego zadan nalezy podniesienie $wiadomosci

marki, zaznaczenie

obecnosci firmy na rynku, wzbudzenie lub wzmocnienie przywigzania do firmy, pozyskanie

klientow, zacie$nienie istniejgcych kontaktow i relacji z klientami oraz pracownikami,

pogtebienie, wypracowanie lojalnosci u klientow i pracownikow. U podstaw planowanego

wydarzenia nalezy sprecyzowanie treSci jakg firma chce przekazaC oraz okreslenie grupy

docelowej do jakiej ta informacja ma dotrze¢. Komunikat moze by¢é zwigzany z budowg

wizerunku marki lub mie¢ charakter promocyjny czy stuzacy sprzedazy. Te dwa podstawowe

zalozenia determinujg charakter, przebieg i forme eventu. Firma moze organizowac lub zlecic¢

organizacje wydarzenia, moze takze uczestniczyé w organizowanych przez inne podmioty

eventach jako sponsor lub partner.

Bardzo popularnym stato sie
uczestniczenie firm w réznego rodzaju
wydarzeniach sportowych,
charytatywnych czy konkursach

pieknosci. Na podstawie ostatnio
opublikowanych badah opartych na
nowej metodzie diagnostyki rynku —
neuromarketingu, mozna prognozowac

jaka forma dotarcia do odbiorcow
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bedzie najbardziej skuteczna dla okre$lonej formy dziatalnosci. W rewolucyjnej ksigzce
Martina Lindstroma — Zakupologia — autor udowadnia jak wielkie znaczenie dla dokonywanych
przez nas jako konsumentéw decyzji
majg zmysty, podswiadomosc¢

I neuroprzekazniki.

Sponsorowanie rywalizacji sportowej
jest bardzo efektywne pod
warunkiem, ze  postawimy na
wiasciwg druzyne, na zwyciezcow.
Firma kojarzy¢ sie wowczas bedzie z
sukcesem. Ryzyka  obstawienia
btednej druzyny czy zawodnika nie
ma w  przypadku konkursow ‘
pieknosci, ktore sq  bardzo = == I'F

popularnym i skutecznym sposobem promocji firmy, zwieksz_é{nla:é:vwadomo

prezentowania produktéw. Podczas ogladania przedstawienia z udziatem pieknych dziewczat,
w mozgu widzow aktywuje sie osrodek przyjemnosci, zaczyna wydziela¢ sie endorfina
tzw. hormon szczescia. Prezentowane wowczas firmy, logo, produkty sg zapamietywane jako
cos mitego, sprawiajgcego zadowolenie. Pod$swiadomos$¢é przypomni sobie te uczucia
w poOzniejszym okresie podczas tzw. decyzji zakupowej i klient, a raczej jego podswiadomosé,
wybierze firme, produkt, z ktérym skojarzy wiadnie takie przyjemne odczucia. Coraz wiecej
urzedéw miast, instytucji oraz firm decyduje sie na udziat w tego typu przedsiewzieciach.
Ponadto przylaczenie sie do czyjego$ eventu, np. Miss Polonia, Miss Egzotica czy Gali
Business Centre Club kosztuje firme zdecydowanie mniej anizeli sfinansowanie wilasnego
wydarzenia. Kolejnym plusem przystgpienia do eventu jako partner czy sponsor jest fakt, iz

zwracamy sie do odbiorcow firmy do ktérej sie
WRZESNIA

rzytaczamy a wiec wkraczamy na no rynek.
Wielkopolska Stolica Piekna przy\a y € y W

Korzystamy takze z renomy firmy organizujace;.
Rodzaje, formy eventoéw zalezg od wielu czynnikow,
L1 - | ~takich jak budzet, profil dziatalnosci, strategia firmy,
I \ : ‘ pomystowos¢. Dobrze zorganizowane stanowig
doskonata forme marketingowo-promocyjng firmy.
m‘"m’ . : iiiss Serafina Ogonczyk- Makowska

ShowBiz Models

www.showbizmodels.com.pl
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